blue strategy

Pomahame vytvaret airealizovat strategie.

Convenience prodejny a COOP,
aneb convenience prodejny
mimo nejvétsi mésta

@ Martin Dokoupil Retail in Detail — Convenience, Praha, 24. 9. 2008

®
blue strategy Agenda

1. Jak se nakupuje na ceském a moravském venkové
® Planovany, dopliikovy a impulsni nékup a jejich role
® Jiné vnimani ¢asu, vzdalenosti a vztah

I1. ,Dédictvi" COOP — dominantni hra¢ mimo nejvétsi mésta
® Charakter obchodni sité
® Ménici se role prodejen jako vysledek nastupu konkurence

II1. Probihajici zmény v COOP
® Zmény na Urovni prodejen
® Zmény na Urovni znacky a v celostatni komunikaci

IV. Budoucnost convenience prodejen mimo nejvétsi mésta
® Vlastnosti lokality vhodné pro convenience prodejnu
® Vysvétlovani convenience prodejny nakupujicim




blue strategy Trocha teorie

Typ nakupu Nakupni misto

¢ Hlavni nakup HM, diskont

¢ Doplnkovy nakup supermarket

o Impulsni nakup convenience prodejna

Mimo Prahu je jiné vnimani ¢asu, vzdalenosti a vztahd!!!
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blue strategy Dedictvi COOP

o Dominance venkovského prostoru (mimo nejvétsi mésta)
e 3000 prodejnich bodti

¢ Logisticky systém

e Extrémni multiformat (od 10 do 5 000 tis. m2)

7 v

Béhem poslednich 10-ti let zména role velké casti prodejen:
(viz velikost nakupniho kosiku)

Hlavni nakupni misto

. i

Doplrikové nakupni misto

P

Impulsni nakupni misto

blue strategy Soucasnost COOP

¢ Privatni znacky

¢ Nové logo

o Rebranding prodejen (vnéjsi vzhled)

o Strategie (projekt Vize a navazné projekty)
e ,Celostatni komunikace"




blue strategy Budoucnost convenience na ,venkové"

Byt tam, kde uz jsou lidé z jiného diivodu, nez je nakup.

Centra ,strediskovych™ obci
Benzinky

blue strategy

Dékuji za pozornost,
preji hodné uspéchi pri

fizeni prodejen s velkym podilem
impulsnich nakup
a pripravé produktl pro né!




